Tema 2: Rubliovschi Ionela, stagiarda CSE

Analiza a campaniei ”Protect What Matters” a Comisiei Europene,
lansata pe 20 aprilie 2026

Campania Protect What Matters a fost lansata de Comisia Europeana pe 20 aprilie 2026.
Spre deosebire de alte initiative europene care se concentreaza uneori pe detalii tehnice, aceasta
are un mesaj mult mai personal i mai orientat spre cetitenii de rand. Ideea de baza e destul de
simpla: democratia nu e doar un concept politic abstract, ci e scutul care ne permite sa facem
lucrurile marunte pe care le considerdm firesti, dar care in foarte multe tari sunt o raritate si pun in
pericol direct libertatea: sd iesim la o cafea si s vorbim liber, sa avem acces la stiri care nu sunt
dictate de stat sau sa stim ca stiinta nu e controlata politic.

Obiectivul principal e sa scoatd cetdtenii din starea de pasivitate si sd le dea motive de a
deveni mai activi civic. UE Incearcd sd explice ca toate aceste libertati se afld in pericol acum si
ca avem nevoie de o rezilientd democratica mai mare, o solidaritate colectiva si curaj de a vorbi
despre ele. Astfel, vor sd Intelegem ca daca nu protejam noi democratia prin vot, prin implicare
sau prin verificarea informatiilor, riscam sa pierdem exact lucrurile care conteaza cel mai mult
pentru noi, cu care suntem obisnuiti si fard de care nu am avea aceeasi bunastare. Nu e doar despre
legi, ci despre puterea pe care o are fiecare cetidtean in mainile lui, dar si despre consientizarea
eforturile structurilor UE de a le proteja.

Mesajele sunt impartite foarte clar in trei directii. Prima se refera la mass-media libera.
Ideea principald a acestui pilon este ca avem nevoie de jurnalisti care sd poatd pune intrebari
incomode fara sa fie amenintati, iar libertatea lor ne ofera acces la informatii in baza carora iti poti
forma critic o parere. A doua directie vizeaza libertatea de exprimare. Acest drept urmareste
posibilitatea exprimarii opiniei, de a protesta sau de a crea artd fara frica. A treia, foarte importanta
pentru un oras ca lasiul, unul dintre cele mai mari centre universitare din Romania, e independenta
stiintificd. Se pune pret pe ideea ca universitatile si cercetdtorii trebuie sa fie liberi sa caute
adevarul, indiferent de interesele politice dintr-un anumit moment, iar deciziile sunt luate doar pe
considerente academice.

Campania este elaboratd in mod special pentru publicul tandr din mediul urban, familiarizat
cu platformele digitale si consumul rapid de informatii. Focusul pe platforme ca Snapchat, Twitch
sau YouTube aratd obiectivul Uniunii de a ajunge la generatiile mai tinere, comunicand in limbajul

lor, prin intermediul platformelor care fac parte firesc din rutina acestora.
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In ceea ce priveste diseminarea campaniei si a mesajelor, am observat o diferentd
interesanta intre ce se intampla online si ce se vede pe strada. In online, pe Facebook si Instagram,
campania e mult mai dinamica, folosind clipuri scurte si date din sondaje care sa dea de gandit (de
exemplu, faptul ca majoritatea europenilor inca au Incredere in presa, dar sunt ingrijorati de viitor).
Totusi, impactul real l-am simtit prin prezenta fizicd a campaniei in lasi, dar si alte orase ale
Romaniei (in cazul meu Brasov si Bacau) prin afise OOH (Fig. 1-4) si reclame ecranizate DOOH.
Am vazut afigele si panourile stradale in zonele intens circulate (statii de transport public sau piete)
si langa universitdti, ceea ce integreaza mesajul de la Bruxelles in realitatea noastra intr-un mod
natural. Pe langa acestea, existd un banner imens al campaniei pe cladirea Berlaymont din
Bruxelles, sediul Comisiei Europene, cat si numeroase activari digitale pe Twitch si YouTube,
precum si un filtru dedicat campaniei pe aplicatia Snapchat. Acest filtru permite in mod special
tinerilor s interactioneze si si descopere distractiv mesajele campaniei. In plus, in acest fel
utilizatorii Inteleg cd pot participa chiar ei la apararea si protejarea modelului democratic european.

Fig. 1-4. Exemple de afise OOH ale campaniei ,,Protect What Matters” in

municipiul Iasi
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ursi: fotografii realizate personal, municipiul lasi, aprilie-mai 2026

Din punct de vedere vizual campania utilizeaza stilul minimalist si usor recognoscibil,
obisnuit pentru branding-ul Uniunii, bazat pe contrastul dintre imagini cotidiene si elemente
grafice specifice UE. Asocierea a cate o fotografie naturald, din scene familiare, cu fiecare dintre
cele 3 directii ale campaniei, umanizeaza mesajele, diminueaza din distanta cetdtean-structura

decizionala si aduc valorile democratice, deseori percepute abstracte, aduc valorile democratice
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mai aproape de experientele cotidiene. In loc si vorbeasci exclusiv despre institutii sau politici
europene, campania pune accent pe libertatile concrete de care cetdtenii beneficiaza zilnic, dar si
pe riscul pierderii acestora.

In acelasi timp, omniprezenta sloganului Protect What Matters in spatiul online si offline
poate contribui la cresterea interesului publicului pentru subiecte legate de implicarea civica,
libertatea presei sau participarea democratica.

Cu toate acestea, campania are si anumite limite. Desi mesajele sunt puternice din punct
de vedere emotional si vizual, sloganul Protect What Matters ramane destul de amplu si
interpretabil, fara a oferi intotdeauna directii concrete de actiune pentru cetiteni. in plus, exista
riscul ca mesajele sd ajungd in principal la persoane deja interesate de valorile europene si
implicarea civica, fard a reusi sa mobilizeze Tn aceeasi masurd publicul mai sceptic sau mai putin
conectat la comunicarea institutionala a UE.

In concluzie, Protect What Matters reprezinti o campanie de comunicare publici
adaptatd contextului actual european, in care valorile democratice si libertatile fundamentale sunt
tot mai frecvent puse sub presiune. Prin combinarea instrumentelor digitale cu prezenta fizica in
spatiul urban, campania reuseste sd transforme democratia dintr-un concept institutional intr-o

experientd apropiatd de cetdteanul obisnuit.



