REPREZENTANTA COMISIEI EUROPENE IN ROMANIA

Reprezentanta Comisiei Europene in Romania este structura prin care Comisia Europeana
comunica si interactioneaza direct cu publicul, autoritatile, presa, mediul academic, societatea
civila si alte categorii de actori din Romania. Conform paginii oficiale, Reprezentanta are rolul de
a sprijini activitatea Comisiei Europene 1n relatia cu Romania, de a mentine un dialog politic
permanent cu autoritatile nationale, regionale si locale, dar si de a functiona ca ,voce a
Comisiei” Tn Romania, inclusiv prin comunicarea cu presa si prin retelele sociale. De asemenea,
aceasta se implica Tn dialoguri cu cetatenii, mediul universitar, societatea civila si partenerii
sociali, promovand prioritatile si politicile Uniunii Europene.

Activitatea Reprezentantei este completata de cea a centrelor Europe Direct, care au
rolul de a comunica si oferi informatii cetatenilor la nivel regional si local. Din aceasta
perspectiva, Reprezentanta Comisiei Europene Tn Romania poate fi inteleasa ca nivelul national
al comunicarii institutionale europene, in timp ce centrele Europe Direct reprezinta nivelul local
si comunitar al acestei comunicari. Site-ul oficial al Reprezentantei ofera informatii Tn limba
romana despre evenimente publice, principalele politici si programe ale UE, implementarea
acestora Tn Romania, oportunitati de finantare, conditii de munca si viata in UE sau alte
informatii utile pentru cetateni si organizatii.

La nivel de conducere, pagina oficiala a echipei Reprezentantei indica faptul ca aceasta
este condusa interimar de Mara Roman, sefa interimara a Reprezentantei Comisiei Europene in
Romania si sefa a sectiei politice. Departamentul Media si Social Media este coordonat de
Teodora Andreea Popescu, purtatoare de cuvant si sefa a Departamentului Media si Social
Media. Reprezentanta are sediul administrativ in Bucuresti, pe Strada Vasile Lascar, nr. 31, iar
pagina oficiala de contact indica si canalele sale de comunicare publica, inclusiv pagina de
Facebook (https://www.facebook.com/comisia.europeana.in.romania)

Pentru aceasta analiza am urmarit Tn principal pagina de Facebook a Reprezentantei
Comisiei Europene in Romania, in perioada ianuarie-aprilie 2026.

IANUARIE 2026

n luna ianuarie, pagina Reprezentantei Comisiei Europene in Romania a deschis anul prin
prezentarea unor obiective si prioritati importante ale Uniunii Europene pentru 2026. Printre
temele centrale s-au regasit clima, locuintele, apararea, locurile de munca de calitate, educatia si
siguranta rutiera. Aceste postari au avut rolul de a prezenta directiile mari de actiune ale Uniunii
Europene, intr-un limbaj relativ accesibil, prin explicarea unor masuri precum actualizarea
obiectivelor climatice, eliminarea treptata a subventiilor pentru combustibili fosili, consolidarea
capacitatilor europene de aparare sau dezvoltarea educatiei digitale.
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Cateva teme si postari relevante din aceasta luna au fost:

prezentarea prioritatilor UE pentru 2026: clima, aparare, locuri de munca, educatie si
locuinte;

o explicarea drepturilor pasagerilor europeni, precum rambursarea, redirectionarea,
compensatiile pentru intarzieri sau despagubirile pentru bagajele pierdute;

e promovarea programului Erasmus+, cu accent pe oportunitati de studiu, formare,
implicare in proiecte si dezvoltare de competente;

e prezentarea obiectivului UE de a planta peste 3 miliarde de copaci pana in 2030;

e promovarea unor investitii europene cu impact asupra Romaniei, precum Pachetul de
Mobilitate Militara, podul Ungheni sau proiectul Black Sea SIERRA;

e promovarea DiscoverEU, a Premiului Charlemagne pentru tinerii europeni si a granturilor
Jean Monnet;

e postari despre microplastice, portabilitatea competentelor, retele digitale, solidaritatea
cu Ucraina, GDPR si relatiile comerciale UE-India.

O prima observatie este ca luna ianuarie a fost foarte diversa tematic. Reprezentanta nu
se concentreaza pe un singur domeniu, ci Tncearca sa prezinte UE ca actor implicat Tn probleme
foarte diferite: mediu, educatie, mobilitate, digitalizare, securitate, comert international,
protectia consumatorilor si protectia datelor. Aceasta varietate poate fi utila pentru publicul larg,
deoarece arata ca politicile UE nu sunt abstracte, ci au efecte in mai multe zone ale vietii de zi cu
zi.

FEBRUARIE 2026

n luna februarie, pagina a continuat promovarea temelor europene printr-o combinatie
de campanii identitare, oportunitati pentru tineri, drepturi digitale si teme de securitate. O
postare importanta a fost promovarea campaniei ,Nascut Tn Romania. Nascut in UE”, care
urmareste sa evidentieze beneficiile apartenentei Romaniei la Uniunea Europeana. Aceasta
campanie are un caracter diferit fata de postarile strict informative, deoarece Tncearca sa creeze
o legatura mai emotionala intre cetateni si proiectul european.

Printre temele relevante din februarie se pot mentiona:
e campania, Nascut in Romania. Nascut in UE”;
e promovarea Tinerilor Ambasadori ai Energiei in cadrul EUSEW;

e concursul pentru posturi de debut Tn institutiile europene, adresat absolventilor;
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e combaterea hartuirii cibernetice si responsabilitatea comuna in spatiul online;

o explicarea rolului centrelor Europe Direct;

e promovarea Actului legislativ privind retelele digitale;

e aniversarea Initiativei cetatenesti europene;

o strategia pentru sprijinirea regiunilor UE aflate la granita estica;

¢ investigatia Comisiei asupra Shein in temeiul Regulamentului privind serviciile digitale;

e postari despre biodiversitate si extinderea roamingului la tarife nationale catre statele din
Balcanii de Vest.

Tn aceasta lund se observd mai clar dimensiunea educativd a comunicdrii. Postdrile nu se
limiteaza la anunturi, ci explica mecanisme europene: ce este Initiativa cetateneasca europeang,
ce sunt centrele Europe Direct, cum functioneaza drepturile digitale sau de ce sunt importante
reglementarile pentru platformele online. Aceasta abordare respecta misiunea Reprezentantei

de a comunica politicile UE Tntr-un mod accesibil si de a mentine contactul cu cetatenii prin
presa si retele sociale.

MARTIE 2026

n luna martie, postarile Reprezentantei au fost orientate mai mult spre competitivitate
economica, industrie, inovare, dezvoltare regionald, protectia consumatorilor si pregatirea
pentru situatii de criza. Una dintre temele centrale a fost promovarea initiativei EU Inc.,
prezentatd ca o solutie pentru infiintarea unei companii Tn mai putin de 48 de ore, complet
online si fara frontiere. Aceasta tema se leaga de eforturile Uniunii Europene de a simplifica
activitatea antreprenoriala si de a sprijini mediul de afaceri.

Teme si postari relevante din martie:

e lansarea EU Inc., cu accent pe simplificarea infiintarii unei companii;

e promovarea industriilor europene si a tehnologiilor curate fabricate in Europa;

o obiectivul cresterii ponderii industriei producatoare la 20% din economie pana in 2035;

e finscrierile pentru Premiile REGIOSTARS 2026, dedicate proiectelor inovatoare de
dezvoltare regional3;

e siguranta copiilor online si responsabilizarea platformelor tehnologice;

e Grupul de dezbatere al cetatenilor europeni privind pregatirea pentru situatii de criza;



e reamintirea drepturilor consumatorilor europeni, precum returul in 14 zile, garantia
legala de 2 ani si protectia datelor prin GDPR,;

o relatiile UE-Australia Tn domeniul securitatii, apararii si comertului;
e interventiile UE Tn situatii de criza, inclusiv evacuari si mecanismul rescEU;

e intalniri oficiale in Romania privind fondurile europene, combaterea saraciei, educatia si
dezvoltarea durabila.

Luna martie arata foarte bine diferenta dintre comunicarea Reprezentantei Comisiei
Europene si cea a centrelor Europe Direct. In timp ce centrele Europe Direct prezintd mai ales
activitati locale, ateliere, intalniri cu elevi sau conferinte organizate in comunitate,
Reprezentanta transmite teme de nivel european si national: industrie, economie, fonduri, relatii
externe, pregatire pentru crize si politici sociale. Aceasta diferenta nu inseamna ca una este mai
importanta decat cealalta, ci ca ele au roluri diferite Tn ecosistemul comunicarii europene.

APRILIE 2026

in luna aprilie, pagina a continuat cu teme precum educatia, cercetarea, combaterea
dezinformarii, patrimoniul cultural, turismul, finantarile europene si democratia. O postare
relevanta a fost cea despre bursele in stiinta, tehnologie, inginerie si matematica prin Erasmus+,
prezentata ca o noua oportunitate pentru talentele europene. Tot in zona educatiei si cercetarii a
fost promovat EU TalentOn 2026, un hackathon stiintific european adresat tinerilor cercetatori.

Teme si postari relevante din aprilie:
e burse Erasmus+n domeniile STEM;

e combaterea dezinformarii, deepfake-urilor si continutului generat de inteligenta
artificiala;

¢ restaurarea sitului Sarmizegetusa Regia prin fonduri europene din PNRR;
e suplimentarea burselor Erasmus pentru studentii cu oportunitati reduse;
o platforma Access2Markets pentru importatori si exportatori;

¢ EU TalentOn 2026 pentru tinerii cercetatori;

e Capitalele europene ale turismului 2027;

e postari despre democratie si libertati;

o aplicatia EU Funding & Me, destinata accesului rapid la informatii despre finantarile UE.



in aprilie, tema dezinformdrii devine deosebit de importantd. Postirile atrag atentia
asupra continutului generat de inteligenta artificiald, deepfake-urilor si materialelor Tnselatoare,
recomandand verificarea sursei, atentia la continutul emotional, verificarea imaginilor si
folosirea site-urilor de fact-checking. Acest tip de comunicare este relevant deoarece raspunde
unei probleme actuale: dificultatea de a distinge informatia reala de continutul manipulator n
mediul online.

Din perspectiva stilului de comunicare, postarile Reprezentantei Comisiei Europene in
Romania sunt, in general, usor de inteles pentru publicul larg. Desi temele abordate sunt uneori
complexe, precum reglementarea platformelor digitale, politicile industriale, biodiversitatea,
fondurile europene sau relatiile comerciale externe, acestea sunt prezentate prin formulari

scurte, exemple concrete si intrebari directe. Se observa o preocupare clara pentru simplificarea
mesajului si pentru apropierea temelor europene de experienta cetatenilor obisnuiti.

Din punct de vedere al engagementului, pagina Reprezentantei Comisiei Europene in
Romania are un nivel de vizibilitate mult mai ridicat decat paginile centrelor Europe Direct
analizate anterior. Fiind urmarita de un public mult mai numeros, unele postari ajung la
1.000-2.000 de aprecieri si pot depasi 200 de comentarii. Acest lucru arata ca pagina nu
functioneaza doar ca un canal pasiv de informare, ci si ca spatiu de reactie, dezbatere si

exprimare publica. Spre deosebire de unele pagini locale Europe Direct, unde feedbackul era mai
redus, pagina Comisiei genereaza o interactiune mai puternica intre institutie si cetateni.

CONCLUzII

In concluzie, Reprezentanta Comisiei Europene in Romania are o comunicare mult mai
ampla si mai diversificata decat centrele Europe Direct analizate anterior. Daca acestea din urma
pun accent pe activitati locale, parteneriate comunitare, vizite in scoli, conferinte si ateliere,
Reprezentanta Comisiei Europene prezinta teme de interes mai larg, conectate la agenda
generala a Uniunii Europene. Printre cele mai importante teme identificate se numara
prioritatile europene, drepturile cetatenilor, oportunitatile pentru tineri, digitalizarea, protectia
consumatorilor, mediul, competitivitatea economica, fondurile europene, combaterea
dezinformarii, democratia si solidaritatea europeana.



