
1 

 

REPREZENTANȚA COMISIEI EUROPENE ÎN ROMÂNIA 

Reprezentanța Comisiei Europene în România este structura prin care Comisia Europeană 

comunică și interacționează direct cu publicul, autoritățile, presa, mediul academic, societatea 

civilă și alte categorii de actori din România. Conform paginii oficiale, Reprezentanța are rolul de 

a sprijini activitatea Comisiei Europene în relația cu România, de a menține un dialog politic 

permanent cu autoritățile naționale, regionale și locale, dar și de a funcționa ca „voce a 

Comisiei” în România, inclusiv prin comunicarea cu presa și prin rețelele sociale. De asemenea, 

aceasta se implică în dialoguri cu cetățenii, mediul universitar, societatea civilă și partenerii 

sociali, promovând prioritățile și politicile Uniunii Europene.  

Activitatea Reprezentanței este completată de cea a centrelor Europe Direct, care au 

rolul de a comunica și oferi informații cetățenilor la nivel regional și local. Din această 

perspectivă, Reprezentanța Comisiei Europene în România poate fi înțeleasă ca nivelul național 

al comunicării instituționale europene, în timp ce centrele Europe Direct reprezintă nivelul local 

și comunitar al acestei comunicări. Site-ul oficial al Reprezentanței oferă informații în limba 

română despre evenimente publice, principalele politici și programe ale UE, implementarea 

acestora în România, oportunități de finanțare, condiții de muncă și viață în UE sau alte 

informații utile pentru cetățeni și organizații.  

La nivel de conducere, pagina oficială a echipei Reprezentanței indică faptul că aceasta 

este condusă interimar de Mara Roman, șefă interimară a Reprezentanței Comisiei Europene în 

România și șefă a secției politice. Departamentul Media și Social Media este coordonat de 

Teodora Andreea Popescu, purtătoare de cuvânt și șefă a Departamentului Media și Social 

Media. Reprezentanța are sediul administrativ în București, pe Strada Vasile Lascăr, nr. 31, iar 

pagina oficială de contact indică și canalele sale de comunicare publică, inclusiv pagina de 

Facebook (https://www.facebook.com/comisia.europeana.in.romania) 

Pentru această analiză am urmărit în principal pagina de Facebook a Reprezentanței 

Comisiei Europene în România, în perioada ianuarie-aprilie 2026. 

IANUARIE 2026 

În luna ianuarie, pagina Reprezentanței Comisiei Europene în România a deschis anul prin 

prezentarea unor obiective și priorități importante ale Uniunii Europene pentru 2026. Printre 

temele centrale s-au regăsit clima, locuințele, apărarea, locurile de muncă de calitate, educația și 

siguranța rutieră. Aceste postări au avut rolul de a prezenta direcțiile mari de acțiune ale Uniunii 

Europene, într-un limbaj relativ accesibil, prin explicarea unor măsuri precum actualizarea 

obiectivelor climatice, eliminarea treptată a subvențiilor pentru combustibili fosili, consolidarea 

capacităților europene de apărare sau dezvoltarea educației digitale.  
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Câteva teme și postări relevante din această lună au fost: 

• prezentarea priorităților UE pentru 2026: climă, apărare, locuri de muncă, educație și 

locuințe;  

• explicarea drepturilor pasagerilor europeni, precum rambursarea, redirecționarea, 

compensațiile pentru întârzieri sau despăgubirile pentru bagajele pierdute;  

• promovarea programului Erasmus+, cu accent pe oportunități de studiu, formare, 

implicare în proiecte și dezvoltare de competențe;  

• prezentarea obiectivului UE de a planta peste 3 miliarde de copaci până în 2030;  

• promovarea unor investiții europene cu impact asupra României, precum Pachetul de 

Mobilitate Militară, podul Ungheni sau proiectul Black Sea SIERRA;  

• promovarea DiscoverEU, a Premiului Charlemagne pentru tinerii europeni și a granturilor 

Jean Monnet;  

• postări despre microplastice, portabilitatea competențelor, rețele digitale, solidaritatea 

cu Ucraina, GDPR și relațiile comerciale UE-India.  

O primă observație este că luna ianuarie a fost foarte diversă tematic. Reprezentanța nu 

se concentrează pe un singur domeniu, ci încearcă să prezinte UE ca actor implicat în probleme 

foarte diferite: mediu, educație, mobilitate, digitalizare, securitate, comerț internațional, 

protecția consumatorilor și protecția datelor. Această varietate poate fi utilă pentru publicul larg, 

deoarece arată că politicile UE nu sunt abstracte, ci au efecte în mai multe zone ale vieții de zi cu 

zi. 

FEBRUARIE 2026 

În luna februarie, pagina a continuat promovarea temelor europene printr-o combinație 

de campanii identitare, oportunități pentru tineri, drepturi digitale și teme de securitate. O 

postare importantă a fost promovarea campaniei „Născut în România. Născut în UE”, care 

urmărește să evidențieze beneficiile apartenenței României la Uniunea Europeană. Această 

campanie are un caracter diferit față de postările strict informative, deoarece încearcă să creeze 

o legătură mai emoțională între cetățeni și proiectul european.  

Printre temele relevante din februarie se pot menționa: 

• campania „Născut în România. Născut în UE”;  

• promovarea Tinerilor Ambasadori ai Energiei în cadrul EUSEW;  

• concursul pentru posturi de debut în instituțiile europene, adresat absolvenților;  



3 

 

• combaterea hărțuirii cibernetice și responsabilitatea comună în spațiul online;  

• explicarea rolului centrelor Europe Direct;  

• promovarea Actului legislativ privind rețelele digitale;  

• aniversarea Inițiativei cetățenești europene;  

• strategia pentru sprijinirea regiunilor UE aflate la granița estică;  

• investigația Comisiei asupra Shein în temeiul Regulamentului privind serviciile digitale;  

• postări despre biodiversitate și extinderea roamingului la tarife naționale către statele din 

Balcanii de Vest.  

În această lună se observă mai clar dimensiunea educativă a comunicării. Postările nu se 

limitează la anunțuri, ci explică mecanisme europene: ce este Inițiativa cetățenească europeană, 

ce sunt centrele Europe Direct, cum funcționează drepturile digitale sau de ce sunt importante 

reglementările pentru platformele online. Această abordare respectă misiunea Reprezentanței 

de a comunica politicile UE într-un mod accesibil și de a menține contactul cu cetățenii prin 

presă și rețele sociale.  

MARTIE 2026 

În luna martie, postările Reprezentanței au fost orientate mai mult spre competitivitate 

economică, industrie, inovare, dezvoltare regională, protecția consumatorilor și pregătirea 

pentru situații de criză. Una dintre temele centrale a fost promovarea inițiativei EU Inc., 

prezentată ca o soluție pentru înființarea unei companii în mai puțin de 48 de ore, complet 

online și fără frontiere. Această temă se leagă de eforturile Uniunii Europene de a simplifica 

activitatea antreprenorială și de a sprijini mediul de afaceri.  

Teme și postări relevante din martie: 

• lansarea EU Inc., cu accent pe simplificarea înființării unei companii;  

• promovarea industriilor europene și a tehnologiilor curate fabricate în Europa;  

• obiectivul creșterii ponderii industriei producătoare la 20% din economie până în 2035;  

• înscrierile pentru Premiile REGIOSTARS 2026, dedicate proiectelor inovatoare de 

dezvoltare regională;  

• siguranța copiilor online și responsabilizarea platformelor tehnologice;  

• Grupul de dezbatere al cetățenilor europeni privind pregătirea pentru situații de criză;  
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• reamintirea drepturilor consumatorilor europeni, precum returul în 14 zile, garanția 

legală de 2 ani și protecția datelor prin GDPR;  

• relațiile UE-Australia în domeniul securității, apărării și comerțului;  

• intervențiile UE în situații de criză, inclusiv evacuări și mecanismul rescEU;  

• întâlniri oficiale în România privind fondurile europene, combaterea sărăciei, educația și 

dezvoltarea durabilă.  

Luna martie arată foarte bine diferența dintre comunicarea Reprezentanței Comisiei 

Europene și cea a centrelor Europe Direct. În timp ce centrele Europe Direct prezintă mai ales 

activități locale, ateliere, întâlniri cu elevi sau conferințe organizate în comunitate, 

Reprezentanța transmite teme de nivel european și național: industrie, economie, fonduri, relații 

externe, pregătire pentru crize și politici sociale. Această diferență nu înseamnă că una este mai 

importantă decât cealaltă, ci că ele au roluri diferite în ecosistemul comunicării europene. 

APRILIE 2026 

În luna aprilie, pagina a continuat cu teme precum educația, cercetarea, combaterea 

dezinformării, patrimoniul cultural, turismul, finanțările europene și democrația. O postare 

relevantă a fost cea despre bursele în știință, tehnologie, inginerie și matematică prin Erasmus+, 

prezentată ca o nouă oportunitate pentru talentele europene. Tot în zona educației și cercetării a 

fost promovat EU TalentOn 2026, un hackathon științific european adresat tinerilor cercetători.  

Teme și postări relevante din aprilie: 

• burse Erasmus+ în domeniile STEM;  

• combaterea dezinformării, deepfake-urilor și conținutului generat de inteligență 

artificială;  

• restaurarea sitului Sarmizegetusa Regia prin fonduri europene din PNRR;  

• suplimentarea burselor Erasmus pentru studenții cu oportunități reduse;  

• platforma Access2Markets pentru importatori și exportatori;  

• EU TalentOn 2026 pentru tinerii cercetători;  

• Capitalele europene ale turismului 2027;  

• postări despre democrație și libertăți;  

• aplicația EU Funding & Me, destinată accesului rapid la informații despre finanțările UE.  
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În aprilie, tema dezinformării devine deosebit de importantă. Postările atrag atenția 

asupra conținutului generat de inteligența artificială, deepfake-urilor și materialelor înșelătoare, 

recomandând verificarea sursei, atenția la conținutul emoțional, verificarea imaginilor și 

folosirea site-urilor de fact-checking. Acest tip de comunicare este relevant deoarece răspunde 

unei probleme actuale: dificultatea de a distinge informația reală de conținutul manipulator în 

mediul online. 

 

Din perspectiva stilului de comunicare, postările Reprezentanței Comisiei Europene în 

România sunt, în general, ușor de înțeles pentru publicul larg. Deși temele abordate sunt uneori 

complexe, precum reglementarea platformelor digitale, politicile industriale, biodiversitatea, 

fondurile europene sau relațiile comerciale externe, acestea sunt prezentate prin formulări 

scurte, exemple concrete și întrebări directe. Se observă o preocupare clară pentru simplificarea 

mesajului și pentru apropierea temelor europene de experiența cetățenilor obișnuiți. 

Din punct de vedere al engagementului, pagina Reprezentanței Comisiei Europene în 

România are un nivel de vizibilitate mult mai ridicat decât paginile centrelor Europe Direct 

analizate anterior. Fiind urmărită de un public mult mai numeros, unele postări ajung la 

1.000-2.000 de aprecieri și pot depăși 200 de comentarii. Acest lucru arată că pagina nu 

funcționează doar ca un canal pasiv de informare, ci și ca spațiu de reacție, dezbatere și 

exprimare publică. Spre deosebire de unele pagini locale Europe Direct, unde feedbackul era mai 

redus, pagina Comisiei generează o interacțiune mai puternică între instituție și cetățeni. 

 

CONCLUZII 

În concluzie, Reprezentanța Comisiei Europene în România are o comunicare mult mai 

amplă și mai diversificată decât centrele Europe Direct analizate anterior. Dacă acestea din urmă 

pun accent pe activități locale, parteneriate comunitare, vizite în școli, conferințe și ateliere, 

Reprezentanța Comisiei Europene prezintă teme de interes mai larg, conectate la agenda 

generală a Uniunii Europene. Printre cele mai importante teme identificate se numără 

prioritățile europene, drepturile cetățenilor, oportunitățile pentru tineri, digitalizarea, protecția 

consumatorilor, mediul, competitivitatea economică, fondurile europene, combaterea 

dezinformării, democrația și solidaritatea europeană. 

 


