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Cadrul analizei

Eurobarometrele recente aratd cd Romania se situeaza peste media UE 1n ceea ce priveste imaginea
pozitiva a Uniunii si perceptia beneficiilor apartenentei, dar si in ceea ce priveste asteptarea ca UE
si Parlamentul European si joace un rol mai important. In paralel insa, rapoarte precum cele ale
CRPE si ale institutiilor europene indicd o crestere semnificativd a naratiunilor anti-europene,
alimentate de propaganda rusa si de actori politici extremisti, cu varfuri de vizibilitate in 2025 -
2026, in context electoral; Pe fondul acestei ambivalente, Romania se remarca printr-un consum
intens de social media ca sursa de informare politica (in special TikTok, WhatsApp, YouTube),
ceea ce amplificd expunerea la dezinformare si la continut emotional, scurt si putin contextualizat.
Lipsa competentelor de educatie digitald doveditd de faptul cad multi tineri fie subestimeaza
expozitia la fake news, fie se informeaza aproape exclusiv din fluxuri algoritmice se reflecta direct
in calitatea comentariilor 1dsate sub paginile institutiilor europene.

Din perspectiva sociologiei comunicarii si a stiintelor politice, aceste pagini functioneaza ca
intermediari Intre institutiile europene si publicul romanesc, construind o naratiune despre UE ca
spatiu de protectie, modernizare si oportunitate. n acelasi timp, ele opereazi intr-un mediu public
tensionat, marcat de anxietdti legate de securitate, digitalizare, polarizare, scepticism fata de
institutii si o sensibilitate crescuta fatd de tema suveranitatii si a costului social al tranzitiilor
europene; In perioada analizati, discursul ambelor institutii este predominant pedagogic si
normativ: explica decizii, promoveaza valori si incearcd sd normalizeze apartenenta europeana
prin exemple concrete, evenimente si rezultate. Diferenta principald tine de accent: Comisia
Europeand comunica mai ales despre politici, prioritdti si efecte asupra vietii cotidiene, in timp ce
Parlamentul European insistd mai mult pe reprezentare, dezbatere democraticd si participare
civica.

Datele recente indica faptul ca romanii folosesc retelele sociale pentru informare intr-o pondere
superioara mediei europene si cd sunt mai dependenti de continut produs de influenceri, ceea ce
accentueaza filtrarea informatiei prin surse informale si greu verificabile. In ciuda faptului ca o
majoritate declara ca verifica informatiile in mai multe surse, aceeasi cercetare aratd o combinatie
de spirit critic fragil si incredere disproportionata in propria capacitate de a ,,simti” dezinformarea,
in special 1n randul tinerilor. Rapoartele CRPE si ale Observatorului European al Mass-Media
Digitale descriu o retea anti-europeand in expansiune, care reuseste sd injecteze naratiuni
simplificate si emotionale, anti-sistem, anti-Occident, anti-Ucraina, direct in fluxurile de social



media, unde sunt apoi reproduse, fara filtrare, in sectiunile de comentarii ale institutiilor UE. Lipsa
unei educatii digitale sistematice, combinatad cu algoritmi orientati spre engagement, favorizeaza
comentariile bazate pe indignare, ironie si teorii conspirationiste, in detrimentul intrebarilor
informate sau al criticilor argumentate.

Anul electoral 2024, urmat de ciclul electoral din 2025, a marcat o intensificare fara precedent a
manipuldrii online, inclusiv prin utilizarea inteligentei artificiale generative In campanii de
dezinformare, dupi cum noteazi Agentia UE pentru Drepturi Fundamentale (FRA). In raport sunt
mentionate explicit cazuri de ingerinta strdind In Romania, utilizate ca exemplu de subminare a
proceselor electorale prin campanii de dezinformare si retorici daunitoare; In paralel, Comisia
Europeand a lansat initiative precum ,,European Democracy Shield”, tocmai pentru a limita
efectele dezinformarii si pentru a responsabiliza platformele (Meta, TikTok, Google) in etichetarea
continutului generat de Al si in gestionarea continutului nociv in perioade electorale. Aceste
dinamici fac ca paginile Reprezentantei CE si ale Biroului PE sd devina, in sectiunile de
comentarii, nu doar spatii de dialog institutional, ci si campuri de batalie informationala, in care se
confrunta naratiuni oficiale pro-europene cu contra-naratiuni populiste si conspirationiste.

Reprezentata Comisiei Europene

Pagina de Facebook ,,Comisia Europeand in Roméania” functioneaza preponderent ca un canal de
informare institutionald: comunica decizii, politici, programe de finantare si campanii tematice
(ex. locuri de munca, costul vietii, tranzitie verde, raspuns la rizboiul din Ucraina). In raport cu
acest tip de continut, comentariile romanilor tind sd fie centrate pe experiente cotidiene si
nemultumiri concrete: salarii mici, preturi mari, perceptia inegalitdtilor intre ,,Vest” si ,,Est”,
blocaje birocratice 1n accesarea fondurilor. Analizele CRPE arata ca, pe teme europene, naratiunile
anti-UE dominante sunt de tip ,,anti-sistem” (,,Bruxelles ne furd suveranitatea”, ,,UE ne dicteaza
politici Tmpotriva intereselor nationale”) si ,,UE in colaps”, iar acestea se regisesc frecvent in
comentarii, sub forma de remarci cinice sau conspirationiste, chiar la postari tehnice ale Comisiei.

Desi sondajele indicd un nivel ridicat de incredere generald in UE, spatiul comentariilor devine
locul in care se descarca frustrarea fatd de probleme interne (coruptie, infrastructurd, servicii
publice), printr-un transfer al vinei catre institutiile europene.

Reprezentanta Comisiei Europene in Romania isi aliniazd mesajele la prioritatile mandatului 2024
-2029, in special la ideile de Europa sigura, competitiva, digitald si democratici. In plan discursiv,
aceasta produce o imagine a UE ca actor de protectie si anticipare a riscurilor, nu doar ca sursa de
reglementare. In aceastd logica, accentul cade pe securitate, rezilient sociala, tranzitie digitala si
apararea democratiei. O postare relevantd pentru inceputul anului 2026 este cea care sugereaza ca
,Romania este pe calea de a deveni mai sigura, mai puternica i mai bine pregatitd”, mesaj care se
inscrie Intr-un cadru de optimism controlat si de consolidare a increderii publice in capacitatea UE
de a sprijini statul roman. Din punct de vedere sociologic, aceasta formuld urmareste sa reduca
distanta dintre institutia europeana si cetdtean, prezentand integrarea europeana nu ca abstractiune,

ci ca infrastructurd de securitate si modernizare. In paralel, temele digitale capita o vizibilitate



importantd. Dezbaterea europeand privind limitele platformelor sociale, dependenta tinerilor si
posibilele noi reguli pentru TikTok, Instagram si Facebook creeazd un fundal foarte favorabil
pentru comunicarea Comisiei pe subiecte precum identitatea digitala, siguranta online si protectia
minorilor. In acest sens, mesajele Comisiei capiti o dimensiune dubla: educd publicul despre
beneficii tehnologice si, simultan, rdspund anxietétilor sociale legate de algoritmi, dependenta si
manipulare informationala.

Impactul acestor postdri trebuie inteles prin raportare la starea opiniei publice din Romania: o
societate 1n care eurofilia pragmaticd coexistd cu scepticismul, iar beneficiile UE sunt adesea
percepute mai degraba prin prisma fondurilor, investitiilor si stabilitatii decat prin atasament
identitar profund. In acest context, comunicarea Comisiei functioneazi ca exercitiu de legitimare
tehnocratica: institutia nu cere emotie, ci incredere in expertiza, proceduri si rezultate. Pe de alta
parte, mesajele despre digitalizare, protectia copiilor si reglementarea platformelor par sa rezoneze
cu temeri sociale larg Tmpartasite, mai ales in jurul consumului de social media de catre tineri si al
rolului platformelor in formarea comportamentelor colective. Astfel, Comisia se pozitioneaza ca
-

actor care ,,protejeazd” societatea de efectele secundare ale modernitatii digitale, ceea ce poate
spori acceptabilitatea publica a institutiei chiar si in randul unor segmente critice fata de UE.

Totusi, discursul ramane in mare parte institutional si putin conflictual. Lipsa unei adresari mai
marcate afective sau a unor formate explicit participative poate limita capacitatea de mobilizare a
publicurilor tinere, care sunt mai receptive la continut vizual, dialogic si personalizat. In termeni
sociologici, pagina construieste mai degraba o comunitate de ,,urmaritori informati” decat o sfera
publica deliberativa.

Biroul de Legatura al Parlamentului European

Biroul de la Bucuresti al Parlamentului European are o misiune explicitd de comunicare politica si
democratica: explica rolul eurodeputatilor, procesele legislative si relevanta votului european
pentru viata de zi cu zi. Pagina de Facebook si contul de Instagram pun accent pe campanii privind
alegerile europene, valori democratice, drepturile omului si participare civica, folosind frecvent
sloganuri de tip ,,Democratia in actiune”; In acest cadru, comentariile romanilor se politizeaza mai
pregnant decat pe pagina Comisiei: utilizatorii se raporteaza la eurodeputati ca la extensii ale
partidelor nationale, reiau conflictele din politica interna si folosesc sectiunea de comentarii pentru
a delegitima sau glorifica anumite familii politice europene. Rapoartele privind campaniile de
dezinformare din 2024 aratd ca alegerile europene au fost o tinta privilegiata pentru manipulare,
inclusiv in Romania, ceea ce se traduce in comentarii care pun sub semnul intrebarii legitimitatea
PE, sugerand fraude, control extern sau inutilitatea votului.

Pagina Biroului de Legaturd al Parlamentului European in Romania are un ton usor diferit, mai
orientat spre procesul democratic si spre ideea de reprezentare a intereselor cetatenilor. Postarile
din ianuarie 2026 indicad o agenda parlamentara activa, cu mentiuni despre prima sesiune a anului
si despre adoptarea unor reguli privind bunistarea animalelor de companie si combaterea



practicilor abuzive. Acest tip de continut sugereazd o strategie de comunicare care traduce
activitatea legislativd in teme concrete si relativ usor de inteles pentru public.

Un element important este incercarea de a conecta institutia cu dimensiunea civica si educationala.
Postarea despre verificarea informatiilor Tnainte de distribuire, asociatd cu Ziua internationald a
verificarii faptelor, indicd o preocupare pentru alfabetizare media si pentru rezilienta democratica
intr-un context de dezinformare si polarizare. Discursul este aici explicit normativ: cetateanul este
invitat si devina responsabil, critic si capabil si distinga intre informatie si manipulare; In aceeasi
logica, alte materiale indica o institutie care vrea sa-si construiasca legitimitatea prin apropiere de
publicul tinar, de educatie si de participarea la viata civicd europeand. Aceasta este o strategie
clasica de ,evitare a distantei institutionale”, prin care Parlamentul apare nu ca birocratie
indepartata, ci ca spatiu al vointei politice europene.

Atat Comisia, cat si Parlamentul comunica intr-un moment in care spatiul public romanesc este
traversat de teme recurente: protectia minorilor online, securitatea, costul vietii, reforma
institutiilor, dar si dezbateri privind suveranitatea si ,,ingerinta” europeana. in acest cadru, postirile
europene iIncearcad sd contracareze perceptiile de distantd si impunere printr-un limbaj al
sprijinului, al claritatii si al utilitatii sociale. In special pentru Romania, legatura dintre discursul
european i viata cotidiana este importantd atunci cand apar episoade precum evaludrile privind
PNRR, dezbaterile despre digitalizare sau discutiile despre protejarea copiilor online. In asemenea
momente, institutiile europene isi cresc vizibilitatea, dar si vulnerabilitatea: ele pot fi percepute fie
ca solutii, fie ca surse de constringere. Aceastd ambivalentd este esentiald pentru Intelegerea
impactului comunicarii lor.

Din punct de vedere al sentimentelor sociale, se poate vorbi despre o combinatie de speranta
pragmatica, neincredere latenta si oboseald informationald. Postarile institutionale incearca sa
activeze primul element si sd reducd tensiunile asociate cu al doilea si al treilea. Reusita este
partiald: mesajele sunt coerente si relevante, dar rdiman in zona unui discurs administrativ, mai
putin capabil sd genereze atasament emotional profund.

Concluzie

In intervalul 1 ianuarie 2026-30 aprilie 2026, cele doud pagini analizeaza si transmit in principal
teme de securitate, digitalizare, protectie sociala, democratie si participare civica, toate conectate
la prioritdtile europene ale mandatului curent. Comisia Europeand comunica mai ales in registrul
eficientei si al protectiei, iar Parlamentul European 1n registrul reprezentarii si al educatiei civice.

In termeni comparativi, raportarea romanilor la paginile CE si PE pe social media poate fi inteleasa
ca o combinatie intre incredere declarata in institutiile europene (reflectatd de sondaje) si o practica
discursivd online marcatd de neincredere, frustrare si influenta dezinformarii; Comisia este
abordata preponderent ca furnizor de resurse si solutii economice, ceea ce genereaza comentarii
axate pe nemultumiri socio-economice si pe perceptia injustitiei, in timp ce Parlamentul European



devine ecranul pe care se proiecteazd conflictele politice interne si anxietatile legate de
suveranitate si democratie.

Prezenta centrelor Europe Direct, inclusiv dragul nostru Europe Direct lasi, este esentiald pentru
cd oferd un mediator local, uman si accesibil intre comunitati si o structura administrativa
perceputa adesea ca Indepartata si impersonala (,,birocratia europeana’), facilitind in acelasi timp
transferul valorilor si politicilor UE in limbajul si realitatea de zi cu zi a cetitenilor. Intr-un context
marcat de dezinformare si deficit de educatie digitald, astfel de centre devin infrastructuri
democratice de baza: locuri unde informatia este filtrata, explicata, contextualizata si unde reactiile
publicului sunt ,,traduse Tnapoi” cétre institutiile europene; Structuri precum Europe Direct lasi
oferd un spatiu de verificare a informatiilor, in care cetatenii pot adresa intrebari direct unor experti
s1 pot primi raspunsuri argumentate, nu doar ,,link-uri”. Tocmai aceastd combinatie intre prezenta
fizica, expertiza si conectare la retelele oficiale ale UE transforma centrele intr-un filtru critic intre
fluxurile digitale de informatie si intelegerea reflexiva a valorilor europene (stat de drept,
drepturile omului, solidaritate, pluralism).

Link-uri relevante pentru analiza mea:

https://www.facebook.com/comisia.europeana.in.romania

https://www.instagram.com/comisiaeuropeana/

https://www.facebook.com/EPIO.Romania

https://www.instagram.com/ep romania/
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