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 3. Analiză comparativă a postărilor în social media (Facebook și Instagram) a 7 Centre Europe Direct din 
România, la alegere (Europe Direct Iași este inclus din oficiu) 

Analiză comparativă a postărilor în social media (Facebook și Instagram) – 7 
Centre Europe Direct din România 

Pentru această analiză au fost selectate 7 Centre Europe Direct din România, inclusiv Europe 
Direct Iași (obligatoriu), urmărindu-se modul în care acestea comunică în mediul online, tipul de 
conținut publicat și diferențele dintre Facebook și Instagram. 

Centre analizate 

• Europe Direct Iași  
• Europe Direct București  
• Europe Direct Cluj-Napoca  
• Europe Direct Timișoara  
• Europe Direct Buzău  
• Europe Direct Oradea  
• Europe Direct Bacău  

 

1. Europe Direct Iași 

Pe Facebook, centrul din Iași are o comunicare orientată spre informare locală și evenimente 
europene, cu accent pe activități educaționale și impact regional. Postările sunt relativ constante 
și au un caracter explicativ, uneori cu ton formal și civic.  
Pe Instagram, conținutul este mai vizual, cu accent pe evenimente, fotografii de la activități și 
materiale de tip promovare. 

 

2. Europe Direct București 

Facebook-ul este foarte activ, cu postări frecvente despre politici UE, oportunități pentru tineri, 
concursuri și evenimente. Se observă o strategie de engagement ridicat prin quiz-uri și campanii 
informative.  
Instagram-ul este mai vizual și orientat spre storytelling, cu reels și imagini de la evenimente, 
inclusiv conținut original. 

 



3. Europe Direct Cluj-Napoca 

Pe Facebook predomină conținutul educațional și cultural, combinat cu știri UE și evenimente 
locale. Se folosesc uneori postări interactive pentru tineri.  
Instagram-ul este mai dinamic, cu fotografii de la activități și conținut explicativ de tip „did you 
know?”. 

 

4. Europe Direct Timișoara 

Facebook-ul este orientat spre promovarea programelor UE și activități în școli, cu accent pe 
implicarea tinerilor și descrierea evenimentelor.  
Instagram-ul este mai vizual, punând accent pe evenimente, workshopuri și interacțiunea cu 
participanții. 

 

5. Europe Direct Buzău 

Facebook-ul are un conținut variat: educație digitală, mediu, siguranță online și evenimente 
tematice europene. Există o orientare spre proiecte actuale și sustenabilitate.  
Instagram-ul este mai redus ca volum, dar păstrează aceeași tematică de informare și evenimente. 

6. Europe Direct Oradea 

Facebook-ul include postări despre proiecte europene, educație civică și evenimente tematice 
precum mediu sau combaterea dezinformării.  
Instagram-ul pune accent pe conținut vizual și campanii de informare adaptate tinerilor 

7. Europe Direct Bacău 

Facebook-ul este axat pe activități educaționale, colaborări cu instituții și promovarea valorilor 
europene în comunitate.  
Instagram-ul este mai puțin formal, concentrat pe imagini de la evenimente și activități cu elevi 
și studenți. 

Analiză comparativă generală 

Se observă că toate centrele au obiectiv comun: informarea cetățenilor despre Uniunea 
Europeană, promovarea valorilor europene și implicarea tinerilor. Totuși, există diferențe clare 
de stil: 

• Facebook este canalul principal de informare: postări frecvente, texte mai lungi, anunțuri de 
evenimente, campanii și materiale educaționale.  



• Instagram este orientat preponderent spre vizual: fotografii, reels, storytelling și promovare mai 
informală.  

Diferențele dintre centre țin în principal de: 

• nivelul de activitate (București este cel mai intens),  
• tipul de conținut (educațional, civic, cultural),  
• gradul de interactivitate cu publicul (quiz-uri, campanii, evenimente în școli).  

Concluzie 

Centrele Europe Direct din România funcționează ca un sistem unitar de comunicare europeană, 
dar adaptat local. Facebook rămâne principalul canal de informare, în timp ce Instagram este 
folosit pentru vizibilitate și impact vizual. Europe Direct Iași se încadrează în modelul general, 
având o comunicare echilibrată între informare și activități educaționale locale. 
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