Spita Mateea

Analiza comparativa a postarilor in social media

Centrele Europe Direct din Roméania (ianuarie - mai 2026)

Analiza comunicarii digitale a sapte centre Europe Direct din Roméania in perioada ianuarie-
mai 2026 releva diferente marcante in strategiile adoptate de fiecare institutie. Datele colectate
de pe platformele Facebook si Instagram permit identificarea unor tipare distincte de activitate,
prioritizare a continutului si abordare a comunicérii publice. Centrele analizate sunt lasi, Cluj,
Bacau, Rasnov, Craiova, Regiunea Centru si Timisoara.

Volumul activitatii de comunicare

Europe Direct lasi inregistreaza cel mai mare volum de postari din retea, cu 176 de publicatii
in cele cinci luni analizate. Aceasta echivaleaza cu o medie de aproximativ 35 de postari lunar
sau 1,17 postari zilnic. Cluj ocupa pozitia secunda cu 137 de postari, mentinand o frecventa de
aproximativ 27 de postari lunar.

Grupul intermediar este format din Rasnov cu 85 de postari, Bacau cu 75 si Regiunea Centru
cu 71. Aceste centre mentin o cadenta regulata fara a atinge nivelurile de activitate ale liderilor.
Craiova inregistreaza 56 de postari, iar Timisoara se situeaza la baza ierarhiei cu 32 de postari.

Diferenta intre extremele spectrului este semnificativa. lasi produce de 5,5 ori mai mult
continut decat Timisoara. Aceasta discrepanta poate fi atribuitd mai multor factori potentiali.
Resursele umane disponibile pentru comunicare diferd probabil substantial intre centre.
Prioritatile strategice ale fiecarei institutii pot privilegia fie comunicarea intensa, fie alte forme
de interactiune cu publicul. Interpretarea mandatului institutional variaza evident de la un
centru la altul.
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Tipologia continutului publicat

Examinarea categoriilor de postari releva profiluri distincte pentru fiecare centru. Aceste
profiluri sugereaza interpretari diferite ale rolului unui centru Europe Direct in ecosistemul
comunicarii europene.

Iasi adoptd o abordare echilibratd. Activitatile proprii (desfasurate sau promovate) reprezinta
30,7% din continut. Repostarile de material european oficial sau de la alte conturi totalizeaza
20,5%. Continutul informativ (stiri europene, oportunitati, zile comemorative) ocupa 23,9%.
Continutul vizual specific reprezintd 11,4%. Restul se distribuie pe categorii minore. Aceasta
diversificare permite centrului sd adreseze multiple segmente de audientd simultan. Strategia
pare orientatd spre maximizarea relevantei pentru tipuri diferite de utilizatori.

Cluj demonstreaza o orientare clara spre diseminare. Repostarile constituie 49,7% din totalul
continutului publicat. Dintre acestea, 30,7% sunt material oficial UE, iar 19% provin de la alte
conturi. Continutul informativ original (stiri, oportunitati, zile speciale) reprezintd 27%.
Activitdtile proprii ocupd doar 16,8%. Centrul functioneazd preponderent ca nod de
redistribuire in reteaua de comunicare europeana.

Bacau se distinge prin specializare tematica. Oportunitati europene (joburi, stagii, concursuri)
reprezintd 28% din continut. Aceasta este cea mai mare proportie inregistratd pentru aceasta
categorie in retea. Repostarile de material oficial UE ocupa 38,7%, de asemenea cea mai mare
proportie. Activitatile proprii reprezinta doar 13,4%. Centrul se pozitioneaza astfel ca furnizor
de informatii practice si conectare directd cu oportunititile concrete oferite de structurile
europene. Modelul sugereaza o interpretare utilitara a mandatului institutional.

Rasnov manifestd cea mai puternica orientare spre productia de evenimente proprii.
Activitatile organizate sau promovate de centru constituie 48,2% din continut. Este procentajul
cel mai ridicat inregistrat pentru aceasta categorie. Repostdrile sunt limitate la 18,8%.
Continutul informativ (stiri si oportunitati) reprezintd 27%. Centrul investeste preponderent in
crearea de experiente directe pentru comunitatea locala. Strategia reflectd o abordare activista
a comunicarii europene prin evenimente fizice si interactiune nemediata.

Craiova combina elemente din modelele Cluj si Bacau. Oportunitatile europene ocupa 30,4%,
similar cu Bacau. Repostarile totalizeaza 46,4%, apropiat de modelul Cluj. Activitatile proprii
reprezintd doar 10,7%, cel mai redus procent din retea. Centrul functioneaza preponderent ca
intermediar informational. Nu existd o investitie semnificativa in organizarea de evenimente
proprii.

Regiunea Centru prezinta cel mai ridicat procent dedicat oportunitatilor europene. Aceasta
categorie ocupd 35,2% din continut. Activitdtile proprii mentin totusi o prezenta solidd cu
25,3%. Repostarile sunt limitate la 22,6%. Profilul sugereaza o strategie duala. Centrul produce
evenimente proprii intr-o masurd rezonabild, dar prioritizeaza conectarea tinerilor cu
oportunitati concrete oferite la nivel european.



Timisoara constituie un caz atipic in cadrul retelei. Activitatile proprii ocupa 84,4% din totalul
continutului. Este o proportie fard echivalent in retea. Repostérile sunt practic inexistente
(3,1%). Oportunitatile europene ocupa un spatiu marginal (9,3%). Strategia este radicala in
concentrarea pe productia de evenimente proprii. Centrul pare sa fi interpretat mandatul sau ca
fiind preponderent despre crearea de experiente directe, nu despre redistribuirea de informatii
existente.

Distributia tipurilor de postari per centru
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Distributia pe platforme digitale

Analiza prezentei pe Facebook si Instagram dezvaluie practici divergente de gestionare a
canalelor de comunicare.

Bacau publica exclusiv pe Facebook. Toate cele 75 de postari sunt limitate la aceasta platforma.
Instagram este complet absent din strategia de comunicare. Aceasta alegere poate reflecta fie o
evaluare a demografiei publicului tintd ca fiind mai prezenta pe Facebook, fie limitari de
resurse care nu permit gestionarea multiplelor platforme.

Craiova adopta un model similar, cu 87,5% prezenta pe Facebook si doar 12,5% pe Instagram.
Platforma vizuald este tratatd ca secundard, probabil gestionatd sporadic fard o strategie
coerenta.

Iasi, Cluj si Rasnov implementeaza un model "Facebook dominant, Instagram secundar dar
activ". Toate cele trei publicd aproape integral pe Facebook (99-100% din postari). Prezenta pe
Instagram ramane insd semnificativa. lasi atinge 92%, Cluj 79,6%, iar Rasnov 75,3%. Pentru



aceste centre, Facebook functioneazd ca platforma primara garantatd, in timp ce Instagram
deserveste o audientd complementara.

Regiunea Centru prezinta distributia cea mai echilibratd. Facebook gazduieste 83,1% din
postari, in timp ce Instagram 69%. Proportiile sugereaza o strategie mai deliberatd de adaptare
a continutului la specificul fiecarei platforme, mai degrabd decat o simpla replicare.

Timisoara inverseazd complet norma retelei. Instagram devine platforma principald cu 100%
din postari. Facebook ocupa pozitia secundard cu 84,4%. Mai mult, centrul produce cinci
postari exclusiv pentru Instagram, fiind singurul din retea care creeaza continut destinat explicit
acestei platforme. Aceastd alegere strategicd reflectd probabil o evaluare a demografiei
publicului tinta ca fiind mai tanara si mai activa pe platforma vizuala.

Diferentele in gestionarea platformelor reflectd atat evaludri diferite ale audientelor, cat si
capacitati inegale de gestionare a canalelor multiple. Resursele umane necesare pentru
mentinerea a doua platforme active sunt considerabile. Lipsa prezentei pe Instagram la Bacau
si Craiova poate indica fie prioritizare strategicd, fie constrangeri operationale.

Centru Total Facebook Instagram Pe Doar Doar
postari ambele  Facebook Instagram

176 176 162 162 14 0

Cluj-Napoca 137 136 109 109 27 0

Bacau 75 75 0 0 75 0

85 85 64 64 21 0

Craiova 56 56 7 7 49 0

Regiunea 71 59 49 49 10 0
Centru

Timisoara 32 27 32 27 0 5

Caracteristici stilistice ale comunicarii

Analiza fragmentelor de text disponibile permite identificarea unor tendinte stilistice
diferentiate intre centre, cu mentiunea ca datele reprezintd doar portiuni initiale ale postarilor
complete.

Iasi demonstreaza o abordare narativa in constructia mesajelor. Textele utilizeazd formatari
speciale in Unicode pentru emfazd vizuald. Existenta jocurilor de cuvinte este evidentd in
exemple precum ,,Europa, MAI aproape 9”. Postarile tind sa transforme circumstantele
imediate in elemente ale narativului. Stilul este elaborat vizual si tinde spre crearea de istorii
mai degraba decat spre anunturi simple.

Cluj adoptd un registru informational direct. Postarile prezinta informatia esentiald fara
constructii elaborate. Mesajele sunt concise si orientate spre eficienta transmiterii informatiei.
Stilul sugereaza o interpretare jurnalisticd a rolului de comunicare.

Baciu utilizeaza simboluri vizuale (emoji) frecvent in deschiderea postirilor. "€ Inscrierile
pentru programul #Youth4Regions sunt deschise!" demonstreazd aceasta strategie de capturare



a atentiei. Mesajele contin frecvent elemente clare de Indemn la actiune si deadlines specifice.
Stilul este pragmatic si orientat spre rezultate concrete.

'77

Rasnov integreaza elemente de limbaj local in comunicare. ,li fain si la Ardeal cu UE
utilizeaza expresii regionale. Referintele la proverbe romanesti (,,larna grea, omatul mare,

semne bune anul are!”) creeaza un ton familiar. Descrierile activitatilor tind sa fie personalizate
si sa includa detalii specifice despre participanti. Stilul sugereaza o comunicare comunitard mai

degraba decat institutionala formala.

Craiova tinde spre economie verbala. Postarile sunt scurte si directe. ,,76 de ani de la Declaratia

Schuman. La multi ani, Europa!” exemplifica aceastd conciziune. Cand se abordeazd teme
complexe, tonul rdimane calm si non-confrontational. ,,Auzim des: ,,UE ne obliga sa.... Hai sa

clarificam calm” demonstreaza aceasta abordare masurata.

Regiunea Centru utilizeazd un registru educational. Multe postdri incep cu intrebari sau
invitatii directe la actiune. Tonul este constant pozitiv si Tncurajator.

Timisoara se distinge prin utilizarea semnificativa a limbii engleze. Aproximativ un sfert din
continut este in engleza, cu un registru informal si conversational. Postérile in romana mentin
acelasi ton direct si interactiv. Stilul bilingv reflecta probabil caracterul international al orasului
si al publicului tinta.

Diferentele stilistice observate sugereaza ca fiecare centru a dezvoltat o voce distincta adaptata
contextului local si interpretarii proprii a audientei. Aceste diferente persistd in ciuda
mandatului comun si a apartenentei la aceeasi retea institutionala.

Observatii statistice notabile si anomalii in distributia temporali

Analiza distributiei temporale a postarilor releva cateva aspecte neasteptate care merita atentie.
Ziua cu cea mai intensd activitate la nivel de retea a fost 25 martie 2026, o zi de miercuri
obisnuita in care toate cele sapte centre au publicat simultan, generand un total de 11 postari.
Aceastd concentrare nu pare legatd de vreun eveniment european major, sugerdnd fie
coordonare internd Intre centre, fie coincidente in calendarele locale de activitati. Topul zilelor
aglomerate include si 8 mai (10 postari), 16 aprilie (10 postari) si 3 februarie (10 postari),
ardtand ca activitatea intensa nu este limitatd la perioade de sdrbatori europene.

Surprinzator, Ziua Europei (9 mai), cel mai important moment simbolic din calendarul
european, a generat doar opt postari, cu participarea a cinci din sapte centre. Bacdu si Rasnov
nu au publicat nimic in ziua oficiald a sarbatorii, desi ambele centre au avut activitate legata de
acest eveniment in zilele precedente. Aceasta aparentd subutilizare a momentului peak poate
indica fie ca centrele au preferat sa distribuie continutul pe mai multe zile (8 mai a avut 10
postari), fie cd evenimentele fizice organizate nu au fost insotite de documentare digitala
imediata.

Distributia pe zile ale sdptdmanii confirma cd comunicarea digitald a centrelor Europe Direct
ramane preponderent o activitate profesionala. 86% din postari apar in zilele lucratoare (luni-

vineri), in timp ce weekendul genereaza doar 14% din continut. Aceastd proportie sugereaza
ca postarile sunt parte a activitatii profesionale de birou, nu rezultatul unei strategii de



comunicare continud care sa profite de timpul liber al audientei. Centrul care depéseste cel mai
mult aceastd norma este Iasi, cu mai multe postari de weekend legate de evenimente desfasurate
in zilele de sdmbatd si duminicd, reflectdnd probabil un volum mai mare de activitati
extragcolare si comunitare.

Concluzii analitice

Analiza comparativa releva absenta unui model unitar de comunicare in reteaua centrelor
Europe Direct din Romania. Fiecare institutie a dezvoltat o strategie distinctad bazatd pe
interpretdri diferite ale mandatului, evaludri diverse ale publicului tintd si capacitati
operationale variabile.

Din perspectiva volumului, lasi si Cluj se impun ca centre cu activitate intensa, desi cu filosofii
diferite de continut. lasi mentine echilibru intre categorii, in timp ce Cluj privilegiaza
diseminarea. Bacdu, Craiova si Regiunea Centru se specializeazd 1n transmiterea de
oportunitati concrete catre cetdteni. Rasnov si Timigoara investesc preponderent in organizarea
de evenimente proprii, cu Timisoara ducand aceasta orientare la un nivel extrem de 84,4%.

In ceea ce priveste platformele digitale, Facebook mentine dominatia clari. Baciu si Craiova
demonstreaza dependentd exclusivd sau cvasi-exclusiva. Instagram functioneaza fie ca
platforma secundara (Iasi, Cluj, Rasnov), fie ca gandire ulterioara (Craiova, Regiunea Centru),
fie ca platforma principald doar in cazul Timisoara.

Stilurile de comunicare variaza de la narativ si elaborat (Iasi), la informational si sobru (Cluj),
autentic si local (Rasnov), minimalist (Craiova), educational (Regiunea Centru) si bilingv-
conversational (Timisoara).

Diversitatea identificatd nu constituie o disfunctionalitate a retelei. Poate fi interpretata ca o
adaptare naturala la contexte locale diferite. Centrele par sa fi gésit abordari care functioneaza
pentru comunitatile lor specifice. Aceastd pluralitate de strategii reflectd probabil
complexitatea comunicarii europene la nivel descentralizat, unde un model unic ar fi insuficient
pentru adresarea diversitdtii de audiente si contexte regionale.



