
 Am analizat activitatea centrelor EUROPE DIRECT din Iași, Bistrița-Năsăud, Cluj, 

Galați, Timișoara, București, Argeș și a Comisiei Europene în România pe Facebook.  

Subiectele comune 

 Toate paginile postează frecvent despre inițiativele și politicile UE, evenimente 

importante și oportunități pentru cetățeni. 

 Sunt promovate activități și evenimente locale organizate de centrele respective, cum 

ar fi conferințe, ateliere și concursuri. 

 Multe postări se concentrează pe oportunități educaționale, precum Erasmus+ și alte 

programe de schimb. 

 Despre diverse teme cum ar fi schimbările climatice, drepturile cetățenilor și lupta 

împotriva dezinformării. 

 Postări despre inovații, tehnologie și proiecte de cercetare, cum ar fi cele promovate de 

EUROPE DIRECT Iași în cadrul EUROINVENT. 

Ce le individualizează 

 EUROPE DIRECT Iași: Se remarcă prin organizarea de evenimente culturale și 

educaționale. 

 Focalizarea regională: Fiecare centru are tendința de a se concentra pe nevoile și 

interesele specifice regiunii lor. 

 Centrele colaborează cu organizații locale pentru a organiza evenimente și campanii. 

 Postările ce promovează cultura și tradițiile locale sunt mai frecvente în anumite 

centre. 

 EUROPE DIRECT Bistrița-Năsăud: Pagină activă în promovarea evenimentelor 

locale și a colaborărilor cu instituțiile educaționale. 

 EUROPE DIRECT București: Conținut diversificat, de la știri europene la informații 

despre proiectele locale. 

 Reprezentanța Comisiei Europene în România: O gamă largă de subiecte de la politici 

europene până la campanii de conștientizare și inițiative de combatere a dezinformării. 

 Îmbunătățiri necesare 

 Unele centre ar putea beneficia de o interacțiune mai mare cu publicul, răspunzând 

mai frecvent la comentarii și întrebări. Acest lucru poate crește angajamentul și încrederea în 

pagină. De asemenea, prezentarea mai frecventă a poveștilor de succes ale beneficiarilor de 

proiecte europene. 


